DeGroentenenFruit.nl, platform voor de hele AGF-keten - ‘Sweetgreen heeft meer potentie dan groen’
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Teelt Afzet Bedrijf

‘Sweetgreen heeft meer potentie
dan groen’

11 mrl 2008 - De zoete groene paprika Sweetgreen
zou wel eens voor een aardverschuiving in het
groene paprikalandschap kunnen zorgen,
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Dat verwacht Quality Quean-laverancler Robart
Solleveld. Hij is @an van de weinige Nedarlandse telers
die op dit momant op beschelden schaal Sweelgreen
tleell. Maar hij ziat grote mogelijkheden.

"Ik denk dat deze paprika veel meer potentie heeit dan
de huldige groene en zeker een heel deel weg zal
stoten’, aldus Solleveld. "Maar dat zal de tijd ons leren.
Daarom gaan we voorlopig gereserveerd te werk.”
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van Enza Zaden, terwljl de markt volgens de
zaadproducent wel behoaite heelt aan een zoete
variant, *Wij horen klanten van Quality Queen zeggen:
wij willen die groene, billere paprika er niet meer in
hebben”, aldus marketingmanager Chris Groot.
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Die klacht komt bi] een aantal grote klanten vandaan, signaleert hij, "Dus je kunt je voorstellen dat de groene
paprikamarkt groter Is."

Lees het volledige interview met Solleveld en Groot in de bladen.

Bron: DeGroentenenFruit.nl — Auteur: Bram Waagmeester
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Eerste zoete groene paprlk

Het begon met de behoefte aan een
niet doorkleurende groene paprika,
wat leidde naar een wilde, hete peper
uit Zuid-Amerika. Deze uiterst
geschikte bron voor een nieuwe
variant op groene paprika mondde
uit in Sweetgreen, de eerste zoete
groene paprika ter wereld.

DOOR BRAM WAAGMEESTER
. bram.waagmeester@reedbusiness.nl

ka Sweetgreen en warempel, je tong krijgt een verrassing

te verduren. In plaats van de licht bittere, ietwat wrange
smaak van de ‘gewone’ - eigenlijk niet doorgerijpte - groene pa-
prika, vult je mond zich met een frisse, zoete smaak.
Tijdens de afgelopen Fruit Logistica in Berlijn confronteerde
veredelaar Enza Zaden de beursbezoeker voor het eerst met haar
nieuwe vinding en won prompt de innovatieprijs. Dat zal niet op
de laatste plaats te danken zijn geweest aan de inspanningen van
Chris Groot, marketingprojectmanager bij Enza Zaden, die aan zijn
glimlach te zien al heel wat zoete paprika’s heeft genuttigd.
Niet dat het nieuwe product zonder slag of stoot de markt be-
reikte, want het proces van veredeling startte maar liefst elf jaar
geleden, op verzoek van een aantal grote Amerikaanse retailpar-
tijen. Hun verzoek luidde: lever ons een groene paprika die niet
doorkleurt. Dat laatste was een doorn in het oog van kwaliteitma-
nagers, die hun stoplichtverpakkingen langzaam maar zeker rood,
geel en oranje zagen kleuren.

D e smaaktest bewijst het. Zet je tanden in de groene papri-

ER AAN BEGONNEN

Amerika loopt in deze ontwikkeling, net als op andere gebieden,
voorop. In Europa worden inmiddels wat kleinschalige consumen-
tenproeven met Sweetgreen gedaan, maar telers staan nog niet te
popelen om de ‘zoete groene' op grotere schaal te gaan produ-
ceren. En dat terwijl onderzoek heeft uitgewezen dat er brede
belangstelling is, vooral op de West-Europese markt, voor een
zoete variant van paprika,

Robert Solleveld van Kwekerij Parasol, leverancier van Quality
Queen, ging als een van de weinige Nederlandse telers wél met
Enza Zaden in zee. Via de telersgroep van Quality Queen kwam
hij ermee in aanraking en raakte overtuigd. Inmiddels staat in zijn
kas in De Lier een bescheiden proef met de paprika, maar dat
lijkt valse bescheidenheid. In zijn woorden klinkt de overtuiging
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Boven: de paprika moet langer aan de plant hangen voor een optimale zoete
smaak. Onder: Chris Groot inspecteert de aanplant Sweetgreen bij Solleveld.

dat Sweetgreen wel eens voor een flinke aardverschuiving in het
groene-paprikalandschap kan gaan zorgen. “Ik denk dat deze
paprika veel meer potentie heeft dan de huidige groene en zeker
een heel deel daarvan weg zal stoten, maar de tijd zal het leren.
Daarom gaan we voorlopig gereserveerd te werl.”

NIET BITTER

Waarom is Solleveld zo overtuigd van de potentie van Sweet-
green? "Eris een markt voor. Er is behoefte aan een betere papri-
ka. Met deze groene paprika die wij in de markt zetten, zorgen we
voor een duidelijke verbetering van de stoplichtverpakking, met als
toegevoegde waarde dat deze vrucht zoet is. De meeste mensen
vinden groene paprika niet lekker; alleen Oost-Europeanen lopen
er warm voor. Zoete groene paprika is wél lekker. Die zet je op
tafel bi] een verjaardagspartijtje.”

De keus voor de ontwikkeling van Sweetgreen is dan ook puur
een commerciéle overweging, vertelt Groot. "Het is een actueel
onderwerp. Wij horen klanten van Quality Queen zeggen: ‘wij wil-
len die groene, bittere paprika er niet meer in hebben’, omdat hun
klanten zeggen dat ze die kleur niet lekker vinden. Die klacht komt
bij een aantal grote klanten vandaan, dus je kunt je voorstellen dat
de groene-paprikamarkt groter is,"



